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REZULTATI ISTRAZIVANJA
"Medijska slika dece u Srhiji 2018."

Kako domaci mediji izveStavaju o deci i koji su najcesci
problemi, nedoumice i izazovi
Marko Nedeljkovic
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METODOLOGUJA ISTRAZIVANJA

- Istrazivanje je sprovedeno u periodu od 20. jula do 1. oktobra 2018.
- Obuhvatilo je kompletan program televizija sa nacionalnom frekvencijom

(TVRTS1, TV Pink, TV Prva, TV 02 TV Happy) i sedam dnevnih listova (Politika,
Danas, Vedernje novosti, Blic, Kurir, Informer i Srpski telegraf).

- Ciljistrazivanja bio je da se analizom sadrzaja utvrdi kakav je tretman dece u

vodecim srpskim medijima i na koji nacin oni izvestavaju o deci.

- Istrazivanje je sproveo Centar za profesionalizaciju medija i medijsku pismenost

(CEPROM) uz projektnu podrsku Ministarstva kulture i informisanja.

- Vode istrazivanja: prof. dr Veselin Kljaji¢ i Marko Nedeljkovi¢

Istrazivati: Andela Savic, Dijana Babic¢, Maga Bordevi i Natalija Zivanovit
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UKUPNO 0BJAVA

KOLIKO DOMACI MEDIJI IZVESTAVAJU 0 DEC

BROJ TEKSTOVA
OBJAVLJENIH U DNEVNOJ STAMPI:

Dnevna Stampa Vecernje novosti

Srpski telegraf

Centar za profesionalizaciju

109 tekstova
72 teksta
69 tekstova
62 teksta
60 tekstova
52 teksta
35 tekstova

medija i medijsku pismenost

BROJ PRILOGA
EMITOVANIH NA TELEVIZIJAMA:
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KAKVA JE KONOTACI)A TEKSTOVA 0 DECI U STAMPANIM MEDLJIMA

INFORMER SRPSKITELEGRAF KURIR VECERNJE NOVOSTI

B Negativnakonotacija: 47 tekstova  75,81% B Negativnakonotacija: 35 tekstova  67.31% B Negativnakonotacija: 48 tekstova 66,67% B Negativnakonotacija: 60 tekstova 55,05%

B Neutralnakonotacija: 8 tekstova 12,90% B Pozitivnakonotacija: 14 tekstova  26,92% B Pozitivnakonotacija: 14 tekstova  19,44% I Pozitivna konotacija: 31 tekst 28,44%

B Poztivnakonotacija: 7 tekstova  11,29% B Neutralnakonotacija: 3 teksta 577% B Neutralnakonotacija: 10 tekstova  13,89% B Neutralnakonotacija: 18 tekstova  16,51%
BLIC POLITIKA DANAS

[ Negativna konotacija: 35 tekstova 50,73% [ Negativnakonotacija: 27 tekstova  45% B Negativnakonotacija: 14 tekstova 40%
B Pozitivnakonotacija: 24 teksta  3478% B Pozitivna konotacija: 24 teksta 40% B Neutralnakonotacija: 11 tekstova  3143%
B Neutralnakonotacija: 10 tekstova  1449% B Neutralna konotacija: 9 tekstova 15% B Pozitivna konotacija: 10 tekstova  28,57%

Peny6nuka Cpbuja

Centarza profesionalizaciju %.| MMHUCTAPCTBO KYNTYPE U MHOOPMUCALA 4

medija i medijsku pismenost

:':“) CEPROM




KAKVA JE KONOTACIJA PRILOGA O DECI NA TELEVIZIJAMA
SA NACIONALNOM FREKVENCIJOM

V02 TV PINK TVPRVA

B Pozitivna konotacija: Gpriloga 44,445% B Negativna konotacija: 21 prilog 3962% i Poziti\{na kU”D[aC”?: 7 pr?loga 36,48%

B Negativna konotacija: 4priloga  44445% I Pozitivna konotacija: 17 priloga~~ 32,08% i Negauvnakonotac.ua: 27 pnlloga 36,48%

B Neutralna konotacija: 1 prilog 1% B Neutralna konotacija: 15 priloga~ 28,30% W Neutralna konotacija: 20 priloga~ 27.02%
TV HAPPY TVRTS1

[ Pozitivna konotacija: 27 priloga 5745% [ Pozitivna konotacija: 62 priloga  48,82%
B Negativna konotacija: 12 priloga 25,93% B Neutralna konotacija: 34 priloga  26,77%
W Neutralna konotacija: 8 priloga 1702% B Negativna konotacija: 31 prilog 24,41%
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KAKVA JE KONOTACI)A OBJAVA 0 DECI U DOMACIM MEDIIMA
BIRNI REZULTATI

KONOTACIJA SVIH MEDIJSKIH OBJAVA KONOTACUA TEKSTOVA U DNEVNO) STAMPI KONOTACIJA TELEVIZI)SKIH PRILOGA
ZBIRNI REZULTAT ZA DNEVNU STAMPU | TELEVIZIJE

B Negativna konotacija 361 objava  46,94% B Negativna konotacija 266 objava 5795% [0 Pozitivna konotacija 137 priloga 4419%
[0 Pozitivna konotacija 261 objava  33.94% B Pozitivna konotacija 124 objave 2702% B Negativna konotacija 95 priloga 30,65%
B Neutralna konotacija 147 objava  1912% B Neutralna konotacija 69 objava 15,03% B Neutralna konotacija 78 priloga 2516%
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KAKVA JE KONOTACI)A OBJAVA 0 DECI U DOMACIM MEDIIMA
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KOJE TEME SU NAJZASTUPLJENIJE U DOMACIM MEDIIMA

NAJZASTUPLJENIJE TEME
U DNEVNO) STAMPI

Zlostavljanje dece, nesrece, nasilje i narkomanija - oko 70%
Socijalna briga, pomot, podrdka i zdravlje dece - oko 10%
Obrazovanie i edukacija dece - oko 10%
Ostale teme - oko 10%
“Uspesi i dostignuca dece su izuzetno retko tema - na nivou
statisticke greske
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Centar za profesionalizaciju

NAJZASTUPLJENIJE TEME — ZBIRNI REZULTATI

ZA DNEVNU STAMPU | TELEVIZIJE

Zlostavljanje dece, nesrece, nasilje i narkomanija - oko 56%

Socijalna briga, pomoc, podr$ka i zdravlje dece - oko 24%

Obrazovanje i edukacija dece - oko 10%

Ostale teme - oko 10%

*Uspesi i dostignu¢a dece su izuzetno retko tema - na nivou
statisticke greske

NAJZASTUPLJENIJE TEME
NATELEVIZIJAMA

Socijalna briga, poma¢, podréka i zdravlje dece - oko 45%

Zlostavljanje dece, nesrece, nasilje i narkomanija - ko 35%

Obrazovanie i edukacija dece - ko 10%

Ostale teme - oko 10%

*Uspesi i dostignu¢a dece su izuzetno retko tema - na nivou
statisticke greske
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PROGRAMI SA NAJVISE EMITOVANIH PRILOGA 0 DECI NA TELEVIZIJAMA

SA NACIONALNOM FREKVENCIJOM

Jutarnji program: Jutarnji program: Jutarnji program:

TVPINK

37 priloga  69,81%

Centralna informativna
emisija [centralne vest): 10 priloga  18,87%
Vestiudrugim terminima: 6 priloga ~ 11,32%

Centralna informativna
emisija (centralne vesti):
Vesti u drugim terminima:

Vesti u drugim terminima:
Centralna informativna emisija
(centralne vesti):
Ostali programi:

Centralna informativna
emisija (centralne vesti):
Vesti u drugim terminima
Jutarnji program:

Ostali programi:

Jutarnji program:
Centralna informativna
emisija (centralne vesti):
Vesti udrugim terminima:
B Ostali programi:

Centar za profesionalizaciju
medija i medijsku pismenost

0 priloga 0%
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ZBIRNI REZULTATI ZA TELEVIZIJE | DNEVNU STAMPU

PROGRAMI SA NAJVISE EMITOVANIH PRILOGA RUBRIKE SA NAJVISE OBJAVLJENIH TEKSTOVA
0 DECI NA TELEVIZIJAMA SA NACIONALNOM FREKVENCIJOM U DNEVNOJ STAMPI

B Jutarnji program 182 priloga  5871% B Hronika 123 tekstova 26,30%
B Centralne informativne B Drustvo 96 tekstova 2092%

emisije (centralne vesti) 46 priloga  14,84% B Vesti 78 tekstova 16,99%
B Vestiudrugimterminima 38 priloga  12,26% M Beogradska rubrika 45 tekstova 9,80%
W Ostale emisije 44 priloga 1419% B Ostale rubrike 117 tekstova 25,49%
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PROGRAMI | RUBRIKE SA NAJVISE MEDISKIH SADRZAJA 0 DECI
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KOLIKO CESTO SE KRSE ETICKI PRINCIPI | KODEKS NOVINARA SRBLJE
PRILIKOM [ZVESTAVANJA 0 DECI

KRSENJE ETICKIH PRINCIPA | KODEKSA NOVINARA NAJCESCI PREKRSAJI PRILIKOM IZVESTAVANJA KRSENJE ETICKIH PRINCIPA | KODEKSA NOVINARA
SRBIJE U DNEVNOJ STAMPI 0 DECI U DNEVNOJ STAMPI

Informer

Kurir

Vecernje novosti

Blic
| U413 tekstova nisu detektovani prekrsaji- 89,98% I Novinaru je zabranjeno da koristi neprimerene, uznemiravajuce,
pornografske i sve druge sadrzaje koji mogu imati $tetan uticaj na decu )
B U 46 tekstova su detektovani prekrsaji- 10,02% (18 tekstova) - 26,47% Srpski telegraf
I Novinar je duzan da poStuje i titi prava i dostojanstvo dece, Zrtava
zlotina, osoba sa hendikepom i drugih ugrozenih grupa (23 teksta) Politika
-33,82%
|8 Novinar je obavezan da osigura da dete ne bude ugrozeno ili izlozeno
riziku zbog objavljivanja njegovog imena, fotografije ili snimka sa Danas

njegovim likom, kuc¢om, zajednicom u kojoj Ziviili prepoznatljivom
okolinom (27 tekstova) - 39,71%

SRBIJE U DNEVNO) STAMPI

24 prekrsaja

14 prekriaja

14 prekrsaja

8 prekrsaja

8 prekrsaja

0 prekrsaja

0 prekrSaja
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ZAKLJUCCI: KAKO DOMACI MEDUJI IZVESTAVAJU 0 DEC|

- Mediji veoma retko izvestavaju o deci — prosecno se belezi manje od jednog priloga dnevno po televizii
(prosecno: 0,89 priloga po televiziji dnevno) i manje od jednog teksta dnevno u dnevnim novinama
(prosecno: 0,94 teksta po dnevnom listu dnevno).

- Negativno ima prednost — nasilje i razni incidenti po pravilu imaju prednost u odnosu na razna dostignuca
koja deca postizu.

- Decaretko dospevaju u centralne informativne emisije na televizijama, Sto ukazuje na to da se temamau
vezi sa decom ne pridaje dovoljan znacaj.

- Deca se veoma retko pojavljuju kao sagovornici u medijima. 0 njima najcesce govore odrasli, pre svega
roditelji i predstavnici drzavnih institucija, dok se deca veoma retko pitaju za misljenje ili komentar o
temama koje ih se ticu.

- Decase vrlo Cesto zloupotrebljavaju zarad senzacionalizma, posebno u dnevnoj Stampi.

- Uvecini tekstova i televizijskih priloga nema interpretacije. U najvecem broju slucajeva, prilikom
izveStavanja o negativnim stvarima u vezi sa decom, primarni cil medija nije da uticu na reSavanje
odredenog problema, da istrazuju uzroke, posledice i moguca resenje, vec da senzacionalisticko
izveStavanje bude "mamac" za publiku.

Peny6nuka Cpbuja
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ZAKLJUCCI: KAKO DOMACI MEDUJI IZVESTAVAJU 0 DEC|

- U svakom desetom tekstu u Stampi krse se eticki principi i Kodeks novinara Srhije prilikom izvestavanja o
deci, Sto je posebno alarmantan nalaz.

- Nedozvoljeno otkrivanje identiteta, ugroZavanje prava i dostojanstva dece i koriS¢enje neprimerenih i
uznemiravajucih sadrzaja najcesci su prekrsaji Kodeksa novinara Srbije prilikom izveStavanja o deci.

- Sekundarna viktimizacija deteta ¢esta je pojava u domacim medijima, posebno u dnevnoj Stampi, jer
nacinom izveStavanja mediji Cesto nanose dodatnu Stetu detetu koje je vec pretrpelo odredeno nasilje,
zlostavljanje ili nesrecu.

- Mediji zanemaruju ono Sto se naziva "najbolji interes deteta" kao jedan od principa Konvencija o pravima
deteta.

» Mediji ne primenjuju u dovoljnoj meri inovativne naine izvestavanja o deci da bi privukli i angazovali
decu i prilagodili im teme kojima se bave.

- Sve prethodno navedeno dovodi do stvaranja "nezdrave" medijske klime koja negativno utice i na samu
decu i na percepciju dece u javnosti.

entar za prq_fESiﬂf!a"laDiill M CTAPCTBO KYNTYPE U M(HOOPMUCAHA M
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ZAKLJUCCI: KAKO DOMACI MEDUJI IZVESTAVAJU 0 DEC|

NEZAINTERESOVANO

(
1
ar

Televizije sa nacionalnom frekvencijom i

dnevne novine objave prose¢no manje od

jednog priloga posvecenog deci dnevno.

Televizije emituju u proseku 0,89 priloga

dnevno. Dnevna Stampa objavi u proseku
0,94 teksta dnevno.
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o

( H6%
ar

ViSe od polovine ukupnog broja priloga koje
objave televizije i dnevna Stampa odnose
se na zlostavljanje dece, nesrece, nasilje i

narkomaniju.

SENZACIONALNO

o

10%
ar

U svakom desetom tekstu koje objavi
dnevna Stampa krse se eticki principi
i Kodeks novinara Srbije prilikom
izveStavanja o deci.
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NAJCESCE NOVINARSKE DILEME | GRESKE

- "Blurovanje" fotografija i video zapisa sa likom deteta.
- Odabir fotografija dece i zaSto portret nije prikladan izbor ako
prikrivamo identitet.
- Posredno otkrivanje
identiteta deteta.
- Upotreba uznemiravajucih sadrzaja.
- Sta je cilj novinara koji izveStavaju o deci: interpretacija,
zadiranje u privatnost, senzacionalizam?
- Dali dovoljno razmisljamo o sekundarnoj viktimizaciji?
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