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MEDIJSKO IZVESTAVANJE
0 DECI

unovinarstvu

Medijsko izveStavanje o deci oduvek je bilo jedno od naj-
osetljivijih pitanja u novinarstvu koje sa sobom nosi veliki
broj problema, nedoumica i izazova. Uprkos tome, o toj temi
se nedovoljno govori i debatuje, a jos rede se radi na tome
da se unapredi takvo stanje. Stoga je Centar za profesio-
nalizaciju medija i medijsku pismenost, uz projektnu podr-
Sku Ministarstva kulture i informisanja, tokom 2013. godine
sproveo niz aktivnosti kako bi medijskim profesionalcima,
ali i najSiroj javnosti, ukazao na sve vece probleme u vezi sa
ovim pitanjem.

Sprovedeno je istrazivanje medijskog izveStavanja o deci
pod nazivom "Medijska slika dece u Srbiji 2018.", organizova-
na je panel diskusija u okviru sajma medija "Media market",
objavljen je serijal tekstova u domacim medijima posvecen
ovoj temi, a na samom kraju organizovan je i dvodnevni se-
minar za novinare domacih medija posvecen profesionaliza-
ciji izveStavanja o deci.

Rezultati istrazivanja koji se nalaze u ovom izveStaju treba
da posluze medijskim profesionalcima kao dodatan povod
daznatno ozbiljnije i odgovornije pristupe svom radu, poseb-
no kada su u pitanju najosetljivije drustvene grupe kao Sto
su deca jer su dobijeni nalazi vrlo upozoravajuci. Veliki do-
prinos u tom poduhvatu dali su vode istrazivanja prof. dr
Veselin Kljaji¢ i Marko Nedeljkovic, kao i istrazivaci koji su
radili analizu medijskih sadrzaja o deci Andela Savic, Dijana
Babi¢, Maga Bordevic i Natalija Zivanovic.

Podjednako bitan doprinos u realizaciji panela, seminara,
ali i analize rezultata istrazivanja, dali su i autori tekstova
u ovom izveStaju koji upotpunjuju dobijene rezultate, a svi
oni ve¢ godinama unazad bore se za iste ciljeve, a to su pre
svega profesionalni i odgovorni mediji. Medu njima su savet-
nica za medije UNICEF-a u Srbiji Jadranka Milanovi¢, gene-
ralna sekretarka Saveta za Stampu Gordana Novakovic,
koordinatorka projekata posvecenih deci i medijima
Deutsche Welle akademije Lidija Tomi¢, koordinator za
Zapadni Balkan Dart centra za novinarstvo i traume pri
ameritkom Univerzitetu Kolumbija u Njujorku Milorad
Ivanovi¢, prof. dr Veselin Kljajic, profesor novinarstva na
Fakultetu politickin nauka u Beogradu i predsednik Centra
za profesionalizaciju medija i medijsku pismenost Marko
Nedeljkovic.

Centar za profesionalizaciju medija i medijsku pismenost
zahvaljuje se svima njima na velikom doprinosu i nesebicnoj
pomoci, kao i svim medijskim profesionalcima koji isko-
riste bar deo naSeg rada da bi unapredili svoje buduce
izveStavanje o deci.

Centar za profesionalizaciju medija i medijsku pismenost
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METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

IstraZivanje je sprovedeno u periodu od 20. jula do 1. oktobra 2018.

Obuhvatilo je kompletan program televizija sa nacionalnom frekvencijom (TV RTS 1, TV Pink, TV Prva, TV 02i TV Happy) i
sedam dnevnih listova (Politika, Danas, Veternje novosti, Blic, Kurir, Informer i Srpski telegraf).

Cilj istrazivanja bio je da se analizom sadrzaja utvrdi kakav je tretman dece u vodecim srpskim medijima i na koji nacin
oni izveStavaju o deci.

IstraZivanje je sproveo Centar za profesionalizaciju medija i medijsku pismenost (CEPROM) uz projektnu podr$ku
Ministarstva kulture i informisanja.

Vode istrazivanja: prof. dr Veselin Kljaji¢ i Marko Nedeljkovic
Istrazivaci: Andela Savic, Dijana Babic, Masa Dordevic i Natalija Zivanovic

Foto: Pixabay
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MEDIJSKA SLIKA DECE U
SRBIJI'2018. GODINE

Kako domaci mediji izveStavaju o
deci i koji su najcesci problemi,
nedoumice i izazovi

Marko Nedeljkovié, predsednik Centra za profesionalizaciju
medija i medijsku pismenost (CEPROM]

Istrazivanje "Medijska slika dece u Srbiji 2018." koje je spro-
veo Centar za profesionalizaciju medija i medijsku pisme-
nost pokazuje da mediji u Srbiji veoma retko izveStavaju o
deci, a kada to Cine najcesce su to prilozi sa negativnom
konotacijom i sve izrazenijim senzacionalizmom, o ¢emu
svedoCi i podatak da se u svakom desetom tekstu u dne-
vnim novinama krse eticki principi i Kodeks novinara Srbije.
Takvo izveStavanje dovodi do stvaranja loSe medijske klime
ili "nezdrave" medijske klime koja negativno utice i na samu
decu i na percepciju dece u javnosti.

Nezainteresovano

0 nezainteresovanosti medija za decu kao druStvenu grupu
najbolje svedoCi podatak da se na televizijama u proseku
emituje manje od jednog priloga o deci dnevno u celokup-
nom programu (prosecno: 0,89 priloga), kao i manje od
jednog teksta dnevno u analiziranim dnevnim listovima
(prosecno: 0,94 teksta). Koliko su ovo porazavajuéi podaci
i koliko dobro ilustruju nezainteresovanost medija za decu
najbolje svedogi poredenje sa zastupljeno$céu drugih tema u
medijima, kao Sto su, primera radi, ucesnici rijaliti programa
i deSavanja u istim koji su visestruko vise zastupljeni u ve-
likom broju domacih medija u odnosu na decu.

Negativno

Kada je rec¢ o konotaciji medijskih objava, tak 5795% te-
kstova u dnevnoj $tampi ima negativnu konotaciju (27,02%
pozitivnu i 15,03% neutralnu), dok televizije pokazuju veci

senzibilitet prilikom izveStavanja o deci jer su sa 44,19%
najbrojniji prilozi sa pozitivnom konotacijom (30,65% ima
negativnu i 2516% neutralnu konotaciju). Medutim, zbirni
rezultat za televizije i dnevnu Stampu pokazuje da je od uku-
pno 769 objava u svim analiziranim medijima skoro polovina
sa negativnom konotacijom (46,94%). Kada detaljnije anali-
ziramo tekstove o deci koji imaju dominantno negativnu
konotaciju, lako se zakljuCuje da mediji ne izveStavaju o
negativnim stvarima da bi inicirali neke pozitivne promene
ili reSavanje problema koje ¢e doneti neku korist deci, ve¢
je primarni cilj da senzacionalisticko izveStavanje bude
"mamac” za publiku. To je veliki problem jer takav pristup
nanosi dodatnu Stetu deci koja su vec dozivela neko nasilje
ili neku drugu neprijatnost, $to ukazuje na veliku neodgovor-
nost medija ¢ak i kada su u pitanju najosetljivije drustvene
grupe.

Senzacionalno

Posebno zabrinjavajuci podaci odnose se na teme koje su
dominatne u domacim medijima. lako se i tu beleZi razlika u
izveStavanju televizije i dnevne Stampe, zbirni rezultati poka-
zuju da su zlostavljanje dece, nesrece, nasilje i narkomanija
teme u ¢ak 56% objava o deci, dok su istovremeno uspesi
i dostignuca dece izuzetno retko prisutni i na televiziji i
u Stampi i udeo takvih objava svodi se prakticno na nivo
statisticke greske. Na taj nacin se deci indirektno porucuje
da paznju medija, ali i celokupne javnosti, ne zavreduju
zapazeni rezultati u Skoli, na takmicenjima ili pozitivne akci-
je koje pokrecu deca, ve¢ prevashodno razni incidenti, $to
dalje rezultira iskrivljenom medijskom slikom o samoj deci.

Nezdrava medijska klima

Ovakvo medijsko izveStavanje ima izrazito negativan uticaj
na samu decu, aliina percepciju dece u javnosti iz najmanje
dvarazloga. Prvo, neuporedivo je veca Sansa da dete dospe u
medije ako je direktno ili indirektno akter tuce, saobracajne
ili neke druge nesrece ili zlostavljanja, nego ako je postiglo
neke zapazene rezultate vredne javne pohvale. Mediji na taj
nacin deci $alju izrazito negativnu poruku da su incidenti za
medije i drustvo bitniji od uspeha. Drugo, takvo izveStavanje
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kao krajnju posledicu ima i negativniju percepciju dece u  vrlo diskutabilna ocena i svakako ne doprinosi pobolj$anju

javnosti, pa se sve ¢eSce mogu ¢uti ocene da su "danadnja  statusa dece u drustvu.
deca nestasnija, problematitnija i gora nego ranije", $to je
NEZAINTERESOVANO NEGATIVNO SENZACIONALNO

o
1
o

Televizije sa nacionalnom frekvencijom i

dnevne novine objave prosetno manje od

jednog priloga posvecenog deci dnevno.

Televizije emituju u proseku 0,89 priloga

dnevno. Dnevna Stampa objavi u proseku
0,94 teksta dnevno.

UKUPNO OBJAVA
0 DECI:

769

oy
56%
ar

Vise od polovine ukupnog broja priloga
koje objave televizije i dnevna Stampa
odnose se na zlostavljanje dece,
nesrece, nasilje i narkomaniju.

BROJ TEKSTOVA
OBJAVLJENIH U DNEVNOJ STAMPI:

439

o=
10%
ar

U svakom desetom tekstu koje objavi
dnevna Stampa krse se eticki principi
i Kodeks novinara Srbije prilikom
izveStavanja o deci.

BROJ PRILOGA
EMITOVANIH NA TELEVIZIJAMA:

310

= (OnevnaStampa 459 objava
H Televizije 310 objava

B Veternje novosti 109 tekstova
B Kurir 72 teksta
= Blic 69 tekstova
m Informer 62 teksta
B Politika 60 tekstova
= Srpskitelegraf 52 teksta
= Danas 35 tekstova

m TVRTST 127 priloga
m TVPrva 74 priloga
B TVPink 53 priloga
B TV Happy 47 priloga
u V02 9 priloga
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ZVESTAVANJE 0 DECI |
PROFESIONALNI NOVINARSKI

STANDARDI

prof. dr Veselin Kljajié, profesor novinarstva na Fakultetu
politickih nauka — Univerzitet u Beogradu

Dominacija negativnog sadrZaja

Nastavlja se dominacija negativnog izveStavanja koje traje u
kontinuitetu vec 10 godina i ovo istrazivanje je to i potvrdilo.
Medutim, ta negativnost koju mediji sve vise forsiraju nije
odlika samo domacih medija. To je globalni trend. Kada je
re¢ o Stampanim medijima, svuda u svetu se povecava broj
strana za hroniku, lifestyle, sport, i to naustrb informativno-
politickih i svih ostalih sadrzaja. Medutim, ono $to je kljucno
i $to posebno zabrinjava kod domacih medija jeste sve pri-
sutniji i sve veci senzacionalizam naustrb sadrzaja, sa pri-
marnim ciliem da se na taj nacin povecaju tirazi, Citanost,
gledanost, broj klikova. I to je "recept” i za Stampane i za
elektronske medije.

Raste intenzitet senzacionalizma i prag nase tolerancije
Ovo istrazivanje pokazalo je i da intenzitet medijskog sen-
zacionalizma raste. | kako taj intenzitet raste, tako mi
dolazimo u jednu paradoksalnu situaciju da se na$ prag
tolerancije na nasilje, razlicite vrste zlostavljanja, nesrece
i pogotovo vr8njacko nasilje podize, a to onda znadi i da se
empatija smanjuje. To u daljoj konsekvenci znaci da smo
mi kao drustvo "oguglali” na te vrste sadrzaja i vise ih i ne
dozivljavamo tako dramati¢no koliko bi trebalo. To je veliki
problem i to mora da se menja. Jedan od nacina da se takvo
stanje unapredi jeste senzibilizacija i dodatna profesiona-
lizacija novinara koji izveStavaju o osetljivim druStvenim
grupama poput dece, jer su posledice neprofesionalnog
izveStavanja u tim slu¢ajevima jos pogubnije.

Profesionalni standardi na margini

Ako rezultate posmatramo iz profesionalnog novinarskog
ugla, najproblematicniji nalaz je to Sto u vecini novinskih

Centar za profesionalizaciju

tekstova i televizijskih priloga nema interpretacije. A to
znaci da cilj medijskog izveStavanja nije istrazivanje uzroka
koji dovode do nasilja, zlostavljanja i raznih drugih incide-
nata u kojima su zrtve ili akteri deca, nije ni istrazivanje
posledica koje ti dogadaji imaju po samu decu, ali ni razma-
tranje mogucih reSenja, tj. promena koje su neophodne da
se takve nezeljene situacije ne bi ponavljale. Cilj je otkriti $to
viSe detalja koji po pravilu predstavljaju direktno zadiranje
u privatnost osoba o kojima se pise, navodenje Sto vise
bombasticnih nagadanja ili izjava, neretko i insinuacija koje
publiku dovode u zabludu. Tako se ne pomaze ni zrtvama,
niti se daje doprinos reSavanju tih problema. A upravo to bi
trebalo da bude primarni cilj kvalitetnog i profesionalnog
novinarskog izveStavanja o deci, ali i svim drugim temama.

Preobilje informacija, sve slabija informisanost

Sve prethodno navedeno dovodi to toga da u medijskom
prostoru imamo preobilje informacija s jedne strane, i
zagadenje informacijama s druge strane. Mediji danas ima-
juaksiomatsku potrebu da budu prvi i da imaju sve ono $to
imaju i drugi. A kada je tako, vi u toj brzini morate da dono-
site odluke koje vrlo Cesto dovode do kardinalnih gresaka,
do toga da se podaci i “informacije” ne proveravaju, da se
novinari “"upecaju” na sve veci broj raznih sadrzaja koji se
svode na "fake news". | tako dolazimo do toga da nam je
dostupno preobilje informacija, a da smo mi sustinski ne-
informisani ili bar nedovoljno informisani. To je jo$ jedan
paradoks savremenih medija koji je direktna posledica sve
veceg zanemarivanja profesionalnih novinarskih standarda.

Kvalitet i dalje ima vrednost

Rastuci senzacionalizam u medijimai tabloidno izveStavanje
jedna je od posledica krize koja je zahvatila sve medije na
globalnom nivou, a Stampane ponajvise. Medutim, u Srbiji
je nedovoljno poznato da senzacionalizam ipak nije jedini
odgovor. Mnogi ugledni Stampani mediji, kao Sto su Njujork
tajms, Le mond, Spig! ili El pais danas vise zaraduju od svog
sadrZaja nego od oglasivaca. A samo iz jednog razloga. Sto
suuspelidazadrze ilivrate kredibilitet svom sadrzaju, svojim
autorima, tj. Sto nisu podlegli senzacionalizmu. Ne mozete o
ozbiljnim temama izveStavati na tabloidan nacin i ocekivati
da zaradujete od svojih Citalaca, sluSalaca ili gledalaca.
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A kada se upustite u tabloidne vode, publika postaja naj-
manije bitna. Kvalitet i dalje ima cenu, ali se za njega treba
boriti i istrajati u toj borbi. Jedino kvalitet i profesionalizam
dugorotno daju Zeljene rezultate.

Profesionalizacija, edukacija, senzibilizacija

Tri su kljucna termina na koja moramo da se fokusiramo.
Profesionalizacija — kao osnovni cilj ka kojem tezimo kada je
re¢ o izveStavanju o deci, ali i drugim temama. Edukacija —
jer bez nje ne mozemo ni imati medijske profesionalce. Ali ne

samo edukacija studenata novinarstva, ve¢ i aktuelnih novi-
nara i svih u medijskoj industriji koji ucestvuju u kreiranju
ovakve vrste sadrzaja, bez obzira da li je re¢ o mejnstrim,
novim ili druStvenim medijima. Treci termin je senzibilizaci-
ja. Neophodno je senzibilisati novinare, ali i druge medijske
poslenike koji uéestvuju u kreiranju i uredivanju sadrzaja za
decu. Jedino tako ¢emo opravdati zvanje novinara ili medij-
skog profesionalca, ali i tvrdnju na koju se stalno pozivamo,
ali retko to u praksi i potvrdujemo, a to je da su nam deca
najvaznija kategorija u drustvu.

KONOTACIJA SVIH MEDIJSKIH OBJAVA
ZBIRNI REZULTAT ZA DNEVNU STAMPU | TELEVIZUE

Bl Negativna konotacija
[ Pozitivna konotacija
B Neutralna konotacija

KONOTACIJA TEKSTOVA U DNEVNOJ STAMPI

361 objava  46,94%
261 objava  3394%
147 objava  1912%

KONOTACIJA TELEVIZIJSKIH PRILOGA

M Negativna konotacija 266 objava 5795%
B Pozitivna konotacija 124 objave 27,02%
B Neutralna konotacija 69 objava 15,03%

[ Pozitivna konotacija 137 priloga 4419%
B Negativna konotacija 95 priloga 30,65%
B Neutralna konotacija 78 priloga 2516%
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Konotacija tekstova o deci u dnevnoj Stampi

INFORMER SRPSKI TELEGRAF KURIR
B Negativnakonotacija: 47 tekstova  75,81% B Negativnakonotacija: 35 tekstova  6731% B Negativna konotacija: 48 tekstova 66,67%
B Neutralna konotacija: 8 tekstova  12,90% B Pozitivna konotacija: 14 tekstova  26,92% B Pozitivna konotacija: 14 tekstova  19,44%
B Pozitivnakonotacija: 7 tekstova  1129% B Neutralnakonotacija: 3 teksta 577% B Neutralnakonotacija: 10 tekstova  13,89%

VECERNJE NOVOSTI BLIC

B Negativna konotacija: 60 tekstova 55,05% B Negativnakonotacija: 35 tekstova 50,73%

B Pozitivna konotacija: 31 tekst 2844% B Pozitivnakonotacija: 24 teksta  3478%

B Neutralna konotacija: 18 tekstova  1651% B Neutralnakonotacija: 10 tekstova  14,49%
POLITIKA DANAS

B \Negativnakonotacija: 27 tekstova  45% B Negativna konotacija: 14 tekstova 40%
B Pozitivna konotacija: 24 teksta 40% B Neutralnakonotacija: 11 tekstova  3143%
B Neutralna konotacija: 9 tekstova 15% B Pozitivna konotacija: 10 tekstova  28,57%

Centar za profesionalizaciju
medija i medijsku pismenost
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Konotacija priloga o deci emitovanih na televizijama
sa nacionalnom frekvencijom

TV 02 TV PINK
M Pozitivna konotacija: 4priloga 44,445% B \Negativnakonotacija: 21 prilog 39,62%
B Negativnakonotacija: 4 priloga  44,445% B Pozitivna konotacja: 17 priloga  32,08%
B Neutralnakonotacija: 1 prilog 1NM% B Neutralnakonotacija: 15 priloga 28,30%
TVPRVA TV HAPPY
M Pozitivna konotacija: 27 priloga 36,49% [ Pozitivna konotacija: 27 priloga  5745%
B Negativnakonotacija: 27 priloga  36,49% B Negativnakonotacija: 12 priloga  2553%
B neutralnakonotacia: 20 priloga  27.02% B Neutralna konotacija: 8 priloga  17.02%
TVRTS 1

M Pozitivna konotacija: 62 priloga  48,82%
W Neutralna konotacija: 34 priloga  26,77%
B Negativnakonotacija: 31 prilog 24,61%
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IZVESTAVANJE 0 DEC! |
DECIJA PRAVA

Jadranka Milanovié, savetnca za medije, UNICEF u Srhiji

Mo¢ medija staviti u funkciju dece

Novinari i mediji imaju mo¢ da u Zizu interesovanja javnosti
stave socijalna i ekonomska pitanja koja se odnose na kva-
litet Zivota dece i zato su mediji tako bitni za tu druStvenu
grupu. Svi znamo da dnevne novine nisu primarno name-
njene deci, ali to ne znati da ne treba da dizu svest javnosti
0 okolnostima u kojima deca Zive i o uzrocima brojnih pro-
blema sa koji se suocavaju. Pojedini novinari i urednici tvrde
da je seznacionalizam jedan od nacina da se skrene paznja
javnosti. Medutim, takva vrsta izveStavanja mozda moze
jedan konkretan slu¢aj da ucini vidljivijim, ali da biste zaista
inicirali neke pozitivne promene, neophodno je da se anali-
zira kontekst, da se ustanovi zasto ti problemi postoje, koji
su uzroci konkretnog problema, recimo nasilja nad decom
ili siromastva. Zato je neophodno stalno debatovati i razgo-
varatii sa novinarima i sa urednicima, jer oni i dalje nemaju
dovoljno znanja o tome kako kroz svoj rad mogu da pomognu
deci.

Zasto je viSe etickih prekr$aja u Stampanim medijima
Nalazi istrazivanja koje je UNICEF proteklih godina sprovodio
sa Udruzenjem novinara Srhbije i saregulatornim telom, poka-
zali su da je mnogo vise prekrsaja Kodeksa novinara Srbije u
Stampanim medijima, kao posledica Cinjenice da su eticki
kodeksi samoregulativna akta, a ne zakonska regulativa,
Sto znati da ne podrazumevaju izricite sankcije, krivicne
prijave i placanje kazni, kao $to je slucaj sa elektronskim
medijima. Ovo poslednje istrazivanje je to i potvrdilo.

Najbolji interes deteta

Moramo da imamo decu u medijima, ona moraju da budu
vidljiva. Ali novinarii urednici uvek treba da imaju u vidu ono
Sto se naziva "najbolji interes deteta”, jedan od Cetiri prin-
cipa Konvencija o pravima deteta, koji se odnosi i na same

CEPROM
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medije, izveStavanje o deci i zastitu privatnosti. Ovaj princip
mediji treba da poStuju svaki put kada izveStavaju o deci.
Da se zapitaju da li je u redu da objave ime deteta, njegovu
fotografiju ili adresu na kojoj stanuje. Da se zapitaju kako
¢e takva informacija da se odrazi na samo dete, i da li je
to u najboljem interesu deteta. Vazno je da se svakoj prici
pristupi posebno, jer nije dovoljno da roditelji daju svoj pri-
stanak da se o njihovom detetu izvestava. Postoji veliki broj
razlicitih pravila, postoje kodeksi i zakoni, ali je veoma bitno
da mediji shvate da je svaki pojedinacni slucaj specifican, i
da ga tako trebai tretirati.

Nove tehnologije i stalna edukacija

Vazno je dase medu novinarimai medijskim profesionalcima
jata svest o tome da su se neki konteksti promenili, pojavile
su se i nove tehnologije, Sto dovodi i do pojave novih vrsta
rizika po decu i zahteva i drugacije nacine izveStavanja. Zato
je veoma vazna stalna debata i edukacija, posebno mladih
novinara. Vazno je i da studenti novinarstva, buduci novi-
nari, takode imaju obuku za izveStavanje o deci pre nego
Sto dodu u redakcije, da kursevi o decijim pravima budu
sastavni deo njihovog obrazovanja na fakultetima i Skolama
novinarstva.
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PROGRAMI SA NAJVISE EMITOVANIH PRILOGA
0 DECI NA TELEVIZIJAMA SA NACIONALNOM FREKVENCIIOM

B Jutarnji program 182 priloga  58,71%
B Centralne informativne

emisije (centralne vesti) 46 priloga 14,84%
B Vestiudrugimterminima 38 priloga  12,26%
B Ostale emisije 44 priloga 1419%

RUBRIKE SA NAJVISE OBJAVLJENIH TEKSTOVA
U DNEVNO) STAMPI

B Hronika 123 tekstova 26,30%
B Drudtvo 96 tekstova 2092%
B Vesti 78 tekstova 16,99%
B Beogradska rubrika 45 tekstova 9,30%
W Ostale rubrike 17 tekstova 25.49%
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UNICEF-ove smernice za izveStavanje o deci: 6. Proverite tacnost onoga Sto dete kaze, bilo preko druge
1. Nestigmatizujte dodatno dete — izbegavajte kategoriza- dece ili odraslih, a pozeljno je i jedno i drugo.
ciju ili opise koji dete izlazu negativnim represalijama, 7. Kada niste sigurni da li je dete u riziku, izvesStavajte o
ukljuéujuci nove fizicke ili psiholoske povrede, zlostav- opStem polozaju dece, a ne o pojedinacnom detetu, bez
ljanje tokom Citavog Zivota, diskriminaciju ili odbacivanje obzira na to koliko je prica interesantna za medije.
od strane lokalne zajednice. lzvor: Mediji i prava deteta, UNICEF, 2005. godina

2. Pricuili sliku deteta uvek smestite u precizan kontekst.

3. Uvek promenite ime i vizuelno prikrijte identitet deteta
koje je:

a) Zrtva seksualnog zlostavljanja ili iskori$¢avanja,

b) vinovnik fizitkog ili seksualnog zlostavljanja,

¢) HIV pozitivno ili je obolelo od side, osim kada dete,
roditelj ili staratelj daju svoju punu saglasnost,

d) optuzeno ili osudeno zbog ucinjenog krivitnog dela.

e) dete-vojnik ili bivse dete-vojnik koje drZi u ruci neko
oruzje.

4. U odredenim situacijama, kada postoji rizik ili potenci-
jalni rizik da ¢e se detetu nauditiili da dete moZe postati
predmet odmazde, promenite ime i vizuelno prikrijte
identitet deteta koje je:

a) hivse dete-vojnik koje ne nosi oruzje, ali je implikacija
da bi moglo da gaima,

b) podnosilac zahteva za dobijanje azila, izbeglica ili in-
terno raseljeno lice.

5. U nekim slutajevima objavljivanje identiteta dece —
imena i/ili prepoznatljive slike — moZe biti u najboljem
interesu deteta. Medutim, i kada se objavljuje identitet
deteta, to dete mora biti zasticeno od povredivanja i
mora dobiti podrsku u slucaju bilo kakve stigmatizacije
ili osvete.

Neki primeri posebnih slutajeva:

a) kada dete inicira kontakt sa novinarom u zelji da isko-
risti svoje pravo na slobodu izrazavanja i pravo da se Cuje
i njegovo misljenje;

b) kada je dete angaZovano i ucestvuje u programima
koji imaju drustvenu podrsku i Zeli da bude identifiko-
vano kao takvo;

¢) kada dete u¢estvuje u nekom psihosocijalnom progra-
mu, pa je navodenije imena i identiteta deteta pozeljno za
njegov zdrav razvoj.

Foto: Pixabay
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Programi sa najvise emitovanih priloga o deci na televizijama

sa nacionalnom frekvencijom
TVRTS1 TVPRVA

B Jutarnjiprogram: 80 priloga  62,99% B Jutarnji program: 25 priloga  3378%

B Centralnainformativna W Vestiudrugimterminima: 16 priloga  2162%
emisija (centralne vesti): 16 priloga  12,60% B Centralnainformativna emisija

B Vestiudrugim terminima: 15 priloga  11,81% (centralne vesti): 5 priloga 6,76%

B 0stali programi: 16 priloga  12,60% B Ostali programi: 28 priloga  3784%
TV PINK TV 02

W Jutarnji program: 37 priloga  69,81% B Centralnainformativna

B Centralnainformativna emisija (centralne vest): 9 priloga 100%
emisija (centralne vest]): 10 priloga  18,87% B Vestiudrugim terminima 0 0%

B vestiudrugim terminima: 6 priloga  11,32% B Jutarnji program: 0 0%

B Ostali programi: 0 priloga 0% [ Ostaliprogrami: 0 0%

TV HAPPY

B Jutarnjiprogram: 40 priloga  8511%
W Centralnainformativna

emisija (centralne vesti): 6 priloga  12,76%
B Vestiudrugimterminima: 1 prilog 213%
B Ostali programi: 0 0%
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KAKO [ZVESTAVATI 0 DECI U
TEKSTOVIMA I PRILOZIMA SA
NEGATIVNOM KONOTACIJOM

Kako intervjuisati decu koja su Zrtve
ZloGinali akteri incidenata

Milorad Ivanovié, koordinator za zapadni Balkan Dart
centra za novinarstvo i traume pri Kolumbija univerzitetu u

Njujorku

0 specifiénostima izveStavanja o deci

Price koje se bave decom i mladima su medu najtezim za
definisanje, istrazivanje i izveStavanje. Novinari su u tim
slucajevima Cesto suoceni sa jedninstvenim etickim, prav-
nim ili prakti¢nim pitanjima. Zbog toga veoma ¢esto pravila
koja vaze u "obitnom" izveStavanju, ne vaze kada su glavni
protagonisti deca i mladi. Osim toga, vremena se menjaju,
a sa njim i pravila. Zamislite sledecu situaciju — uradili ste
pricu o nekom detetu, objavili je na YouTube-u. | posle dvade-
set godina, kada to dete odraste i postane ¢ovek koji, re-
cimo, traZi posao, taj snimak, ukoliko je uraden neprofesio-
nalno, moze ostaviti teSke, negativne posledice. Zbog toga je
neophodno da novinari nauce posebne tehnike razgovora sa
decom, da se trude da uvek imaju dozvolu roditelja, da znaju
kako da izadu na kraj sa komplikovanom situacijom. Glavna
stvar koju novinar mora da ima na umu je da ne naskodi
detetu.

Sta obavezno izbegavati

Prvo, po svaku cenu morate izbe¢i da traumatizujete dete.
Ukoliko je ono bilo svedok tragedije ili nasilja, pazljivo razmi-
slite koja pitanja Cete postaviti i na koji nacin. Nemojte se
prema njima postavljati kao inspektor. Dopustite im da kazu
samo ono Sto Zele. Za razliku od intervjuisanja odraslih, deci
dajte Sansu da ona imaju kontrolu nad intervjuom — ukoliko
Zele da naprave pauzu ili da preskoce deo koji im je previse
bolan. Dozvolite da pored njih budu roditelji ili nastavnici.
Omogucite im da ispricaju svoju pricu, a da se ne osecaju

CEPROM
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zloupotrebljeno i napadnuto. Jedino na taj nacin novinar
Ce uspeti da uradi svoj posao, a da u isto vreme ne nanese
Stetu detetu.

Prakse u razli¢itim zemljama

U Velikoj Britanijiakcenat se stavljana takorecizastrasivanju
roditelja. Tamo$nji urednici misle da ¢e bombasticnim,
prestrasnim pricama, uplasiti roditelje i naterati ih da bolje
paze svoju decu. U nekim drugim zemljama, kao $to su Fran-
cuska i Nemacka, zastita privatnosti je na prvom mestu i
veoma retko cete naci price u kojima je otkriven iden-
titet deteta, ili da su deca stavljena u negativni kontekst.
U trecim pak zemljama, poput Amerike i Australije, neki
od tezih slucajeva “iskoriSceni" su od strane medija da se
napravi pritisak na tamosnje vlasti da se promene zakoni
koji ¢e viSe voditi racuna o deci. Svaka zemlja pravi svoja
pravila, shodno svojim potrebama i tradiciji — nema jednog
jedinstvenog usaglasenog principa.

Kako izbeéi greske

Naizgled najlaksi nacin da se izbegnu greske je da mediji ne
izveStavaju 0 ovim pitanjima. Nema izveStavanja — nema
problema. Medutim, to je pogreSan pristup. Nikako ne treba
ignorisati price koje nam mogu izgledati teske. Umesto toga
trebalo bi da naucimo kako te teske price da ispricamo, i da
od nje koristi imaju i deca i drutvo.

Preporuke Dart centra za novinarstvo i traume:

1. Uvek se odnosite prema Zrtvama sa dostojanstvom i
poStovanjem — onako kako biste Zeleli da se odnose
prema vama u slicnoj situaciji. Novinari ¢e uvek traziti
da pridu prezivelima, ali to treba da rade pazljivo znajuci
kada je pravi momenat za povlacenje.

2. Obavezno se predstavite: "Jasam Petar Petrovic iz Danasa
i radim pricu o Jasninom Zivotu". Nemojte biti iznenadeni
ako prva reakcija bude gruba i odbojna, narocito ako su
u pitanju roditelji zrtve malog deteta. Ostanite pribrani i
nemojte odreagoviti istom Zustrinom.

3. MoZete izraziti sauceSce, ali nikad nemojte reci da ra-
zumete kako se osecaju. Isto tako ne treba se iznenaditi
ako odgovor bude "Zao mi je, jednostavno nije dovoljno”,
narocito ako piSete o zrtvama politickog nasilja.

<)
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4. Ne treba preterivati sa pitanjima. Najbolje je zapoceti informacija o zrtvi ili svedoku, kontaktirajte nekog od
sa laganim uvodom, recimo sa: "Mozete |i mi reci nesto rodaka ili u krajnjem slucaju pogrebni zavod da biste
0 Petrovom Zivotu?" ili "Sta je Petar voleo da radi? Da li dobili informacije koje su vam neophodne. Ako reakcija
je imao neki hobi?" Zatim SLUSAJTE! Najgora stvar koju odbijanja bude gruba i neprijatna, ipak ostavite kontakt
novinar moze da uradi jeste da postavlja suvise pitanja. telefon ili vizit kartu i recite da vas nazovu kad budu hteli
5. Posebno treba biti pazljiv kada se intervjuiSu rodaci ne- da pricaju. To najcesce vodi do najboljih prica.
stalih. Treba naglasiti da radite profil Zrtve pre nego Sto
je nestala, a ne Citulju. Ukoliko ne mozete da dodete do lzvor: dartcenter.org

NAJZASTUPLJENIJE TEME — ZBIRNI REZULTATI
ZA DNEVNU STAMPU | TELEVIZIJE

Zlostavljanje dece, nesrece, nasilje i narkomanija - oko 56%

Socijalna briga, pomot, podréka i zdravlje dece - oko 24%

Obrazovanje i edukacija dece - oko 10%

Ostale teme - oko 10%

*Uspesi i dostignu¢a dece su izuzetno retko tema - na nivou
statisticke greske

NAJZASTUPLJENIJE TEME NAJZASTUPLJENIJE TEME
U DNEVNO) STAMPI NATELEVIZIJAMA

B Zlostavljanje dece, nesrece, nasilje i narkomanija - ako 70% [ Socijalna briga, pomoc, podr$ka i zdravlje dece - ko 45%
[ Socijalna briga, pomoc, podrska i zdravlje dece - oko 10% B Zlostavijanje dece, nesrece, nasilje i narkomanija - oko 35%
B Obrazovanje i edukacija dece - oko 10% W Obrazovanje i edukacija dece - oko 10%
B Ostale teme - oko 10% B Ostale teme - oko 10%
*Uspesi i dostignu¢a dece su izuzetno retko tema - na nivou *Uspesi i dostignu¢a dece su izuzetno retko tema - na nivou
statisticke greske statistitke greske
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ZVESTAVANJE 0 DECI |
NOVINARSKA ETIKA

Gordana Novakovié, generalna sekretarka
Saveta za Stampu

lzvestavanje o deci bez dece

Kada se analiziraju teme o kojima mediji dominantno
izveStavaju, kad je rec o deci, a to su socijalna briga, pomoc,
podrska i zdravlje dece na televizijama, odnosno zlostav-
ljanja, nesrece i nasilje u Stampi, lako se moze zakljuciti da
su to uglavnom prilozi u kojima odrasli govore o tome kako
brinuili ne brinu o deci, kako im pomazu (il odmazu), kako ih
Stite ili povreduju. To su prilozi u kojima najéeSce nema dece,
ona su tema, ali ni o cemu ne govore. Njih niko ne pita $ta
oni misle o bilo cemu i Sta je njima vazno. To je problem koji
Cesto zanemarujemo, a od sustinskog je znataja za decu.

Koliko Gesto se prijavljuju prekr3aji koji se odnose na decu
Tokom prethodnih sedam godina koliko radi Savetza Stampu,
primili smo dvadesetak zalbi zbog prekrsaja Kodeksa novi-
nara Srbije u tekstovima koji su se odnosili na decu. Tako
mali broj Zalbi je, najvecim delom, posledica toga da pravo na
Zalbu imaju samo roditelji dece na koju se tekstovi odnose,
ili nevladine organizacije, ukoliko su tekstom povredena
prava grupe dece, Sto se retko deSava. Osim toga, roditelji
¢esto nisu ni svesni kakve posledice pojavljivanje u medi-
jima mozZe imati na buducnost njihovog deteta, zbog toga je
vecina tekstova o vrlo osetljivim temama napisana zapravo
uz saglasnost roditelja. Poseban problem je i to $to roditelji
U najtezim situacijama, recimo kad im pogine dete, u stanju
Soka ne mogu racionalno da rasuduju, a novinari to, zarad
senzacionalizma, znaju da zloupotrebe. Naravno, Kodeks
izricito zabranjuje zloupotrebu emocija, neznanja ili nedo-
voljne mo¢i rasudivanja, ali se to, nazalost, svakodnevno
deSava.

Trajne posledice neeti¢kog medijskog izveStavanja

U XXI veku sve Sto se objavi ostaje negde trajno zabelezeno
i to nekom detetu moze da obelezi ceo zivot. Mediji o tome
moraju posebno da vode racuna. NaveScu primer koji to

Centar za profesi

najbolje ilustruje: medij, koji nije tabloid, objavio je pre ne-
koliko godina tekst o devojcici ija je majka umrla, a otac se
ubio. Objavljeni su svi detalji o tom slu¢aju, ukljucujuci ime
oca i devojcice, adresu, ¢ak i fotografiju kuce. Dete, koje je
tada imalo pet godina, otiSlo je u hraniteljsku porodicu, koja
je godinama sa psiholozima planirala kada ce joj reci Sta se
dogodilo. Medutim, devojcica sa devet ili deset godina ukuca
svoje ime na Guglu i pronade sve $to je objavljeno. Medij je
odmah pristao da taj tekst ukloni, priznali su svoju gresku,
koja nije bila posledica ni zle namere, niti Zelje za senzacio-
nalizmom, ali $teta je vec nacinjena. U trenutku objavljivanja
jednostavno nisu razmisljali o mogucim posledicama po to
dete u buducnosti.

Tabloidna uredivacka politika ne podrazumeva

kr$enje Kodeksa

Vrlo je bitno da novinari i urednici shvate da tabloidna
uredivacka politika ne podrazumeva neizostavno krsenje
Kodeksa novinara Srbije. Tabloidi postoje svuda u svetu i le-
gitimno je da neko ima tabloidnu uredivacku politiku, ali nije
dozvoljeno da pri tom krsi eticka pravila. Zato je edukacija
medijskih radnika bitna. Savet za Stampu, kao samoregu-
latorno telo, prvenstveno odlucuje o zalbama na objavljene
sadrzaje, dakle kada je greSka ve¢ napravljena. Ali nasa
uloga je i edukativnaizato pokuSavamo da svojim odlukama
usmerimo medije, da im ukazemo na to $ta nije u skladu sa
etickim standardima profesije i $ta ubuduce ne bi trebalo
darade.

Neophodna i edukacija publike

Veoma je, medutim, vazna i edukacija publike, jer gradani
imaju pravo da ne budu samo pasivni konzumenti medijskih
sadrzaja. Imaju pravo da zovu urednika i da kazu “ja ovo
necu da citam" ili "kako mozZete da objavite uznemiravajucu
fotografiju mrtvog deteta na naslovnoj strani. Zalbe Savetu
za Stampu su jedan od mehanizama koji mogu da koriste, ali
bi bilo dobro da se gradani viSe obracaju i direktno medijima,
da bi oni imali povratnu informaciju i da ne bi mogli sve da
opravdavaju tvrdnjom da "publika to voli da ¢ita", posebno
ako dobiju sto komentara, pisama ili mejlova sa kritikama i
osudama takvog izveStavanja.

) Loy
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Ne treba govoriti samo o tome $ta ne sme, ve¢ i kako treba
Jo§ jedna bitna stvar je da ne govorimo samo o tome Sta se
ne sme raditi, ve¢ bi trebalo ukazivati i na to kako treba da
seizveStava o deci. U suprotnom, mozemo da dodemo u situ-
aciju da dece u medijima bude jo$ manje, jer ima novinara
koji se ne snalaze u tome, ne znaju kako izveStavati i onda
izbegavaju da rade na takvim pricama. Primera radi, nas u
Savetu za Stampu Cesto zovu novinari da pitaju da li treba

KRSENJE ETICKIH PRINCIPA | KODEKSA NOVINARA
SRBIJE U DNEVNOJ STAMP|

da "bluruju” lica dece na Skolskim priredbama i tako prikriju
njihov identitet. Oni sigurno osecaju nelagodu zbog toga Sto
nisu sigurni kako bi trebalo. Zato je bitno da nemamo samo
preporuke Sta ne sme da se radi, vec i preporuke Sta i kako
treba i moZe da se radi, jer novinari ne bi smeli da odustaju
od prica koje se odnose na decu samo zato $to se plade da ce
napraviti neku gresku.

NAJCESCI PREKRSAJI PRILIKOM IZVESTAVANJA
0 DECI U DNEVNO) STAMPI

B U413 tekstova nisu detektovani prekrsaji - 89,98%

B U 46 tekstova su detektovani prekrsaji - 10,02%

KRSENJE ETICKIH PRINCIPA | KODEKSA NOVINARA

SRBIJE U DNEVNOJ STAMPI
Informer _ 24 prekrsaja
Kurir - 14 prekrsaja
Vecernje novosti - 14 prekriaja
Blic - 8 prekrsaja
Srpski telegraf - 8 prekrsaja
Politika ‘ 0 prekrSaja
Danas ‘ 0 prekrsaja

W Novinaru je zabranjeno da koristi neprimerene, uznemiravajuce,
pornografske i sve druge sadrzaje koji mogu imati Stetan uticaj na decu
(18 tekstova) - 26,47%

I Novinar je duzan da poStuje i Stiti prava i dostojanstvo dece, Zrtava
zlo¢ina, osoba sa hendikepom i drugih ugroZenih grupa (23 teksta)
-33,.82%

I Novinar je obavezan da osigura da dete ne bude ugrozeno ili izlozeno
riziku zbog objavljivanja njegovog imena, fotografije ili snimka sa
njegovim likom, kucom, zajednicom u kojoj Zivi ili prepoznatljivom
okolinom (27 tekstova) - 39,71%

Peny6nuka Cpbuja
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NOVATIVNI NACINI
ZVESTAVANJA 0 DECI
/A DECU

Lidija Tomié, koordinatorka projekata posvecenih deci i
medijima Deutsche Welle akademije

Sta nove generacije ocekuju od medija, kako ih konzumiraju,
Staih zanima i koje sadrZaje prate, samo su neka od pitanja
koja sebi postavljaju mnoge medijske kuce Sirom sveta.
Osvojiti mladu publiku veliki je izazov za novinare. Deca,
tinejdZeri, studenti, kao i oni koji kre¢u u poslovni Zivot
gotovo da i ne prate tradicionalne medije. Oni ne Citaju
novine niti ¢ekaju Dnevnik u pola osam da bi Euli najnovije
vesti, ve¢ medijske sadrzaje prate na svojim pametnim
telefonima. Informacije koje smatraju korisnim pronalaze
na internetu, pre svega putem drustvenih mreza, digitalnih
platformii aplikacija.

Internet primarni izvor informisanja za decu

YouTube, Facebook, Instagram i Twitter za mlade generacije
su uglavnom prva, a neretko i poslednja tatka u potrazi za
medijskim sadrZajima. Na internetu su im, za razliku od
tradicionalnih medija, dostupne najrazliCitije informacije
— u svakom trenutku i na bilo kom mestu. Mogu ih Citati,
sludati, gledati — uZivo ili odloZeno, komentarisati, pa ¢ak i
sami kreirati uz pomoc pametnog telefona i besplatnih on-
lajn alata.

Ovaj trend sve viSe preuzimaju i “starije" generacije. Prema
dvogodiSnjem istrazivanju agencija "Pioniri" i "Smart Plus
Reaseach”, u Srbiji je na drustvenim mrezama aktivno
Cak devet od deset korisnika interneta. Tri Cetvrtine njih
proverava svoje naloge ¢im se probudi, i potom jo$ neko-
liko desetina puta u toku dana. Ukoliko ovakve promene u
konzumiranju medijskih sadrzaja nastave razvoj identicnom
brzinom, novinari mogu trajno izqubiti nove generacije publi-
ke. U tom slucaju, privatnim medijima bi pretile sve oStrije
finansijske poteskoce, a javnim servisima neugodno pitanje
relevantnosti.

CEPROM

Centar za profesi

U trei sa novim tehnologijama

Shvativsi da gube publiku, medijske kuce Sirom sveta uve-
liko eksperimetiSu i menjaju svoje ustaljene koncepcije.
Kombinujuci novinarsko iskustvo i tehnike sa digitalnim
formatima i alatima, kreiraju nove medijske forme tako da
sadrzaje prilagodavaju, a ne podreduju interesovanjima i
navikama mladih ciljnih grupa.

Magicni recept ne postoji, buduci da se tehnologija kon-
stantno razvija, a samim tim se menjaju i navike novih ge-
neracija publike. Primeri dobre prakse, medutim, upucujuna
to da su najuspesniji oni mediji koji ne samo da izveStavaju
0 deci i za decu, nego ih dugorocno i kroz razlicite medijske
kanale ukljucuju u proizvodnju svojih sadrZaja.

Iz novinarskog ugla, potrebno je duboko analizirati koje su
to teme koje zanimaju razlicite ciljne grupe dece, a zatim te
teme osmotriti njihovim o¢ima i prilagoditi novinarski jezik
njihovom uzrastu. Jos vece napore treba uloziti u tehnoloski
razvoj i u pronalazenje kanala kojima se zeljenim sadrzajima
moze dopreti do tih ciljnih grupa.

Nova poslovna filozofija

U Nemackoj, na primer, u trku za mladom publikom podjed-
nako su usli i javni servisi i komercijalni mediji. Poslednjih
godina brojni izdavaci i emiteri lansirali su zasebna izdanja
namenjena deci i mladima. Bez obzira na uredivacku poli-
tiku, njihova poslovna filozofija je jasna i — jednostavna. Cilj
im je da kroz nove kanale i inovativne sadrzaje pridobiju i
"odgoje” svoju buducu publiku.

Za menadzment dnevnog lista Die Zeit sasvim je logicno
da ce danas$nji Citaoci magazina Zeit Leo i Dein Spiegel kao
tinejdzeri i studenti preci na Zeit Campus, a potom se na-
dovezati i nastaviti da Citaju centralno izdanje — Die Zeit.
lako u osnovi Stampana, svako od ovih izdanja objavljuje
se i u digitalnom formatu. Tematski su i stilski prilagodena
razlicitim ciljnim grupama, ali tako da nimalo ne odstupaju
od osnovne uredivacke politike Die Zeit-a.

Ipak, kada je izveStavanjeza decuio deciu pitanju, najvaznije
za novinare je da poStuju pravila profesije i etike. Informa-
cije koje kroz medije plasiraju mladim ciljnim grupama treba
da na pravinacin podsticu analiticko razmi$ljanje, bez obzira
na kanal i inovativnost u nacinu izveStavanja.
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« Mediji veoma retko izveStavaju o deci — prosecno se belezi manje od jednog priloga dnevno
po televiziji (prosecno: 0,89 priloga po televiziji dnevno) i manje od jednog teksta dnevno u
dnevnim novinama (prosecno: 0,94 teksta po dnevnom listu dnevna).

+ Negativno ima prednost — nasilje i razni incidenti po pravilu imaju prednost u odnosu na
razna dostignuca koja deca postizu.

« Decaretko dospevaju u centralne informativne emisije na televizijama, Sto ukazuje na to da
se temama u vezi sa decom ne pridaje dovoljan znacaj.

* Deca se veoma retko pojavljuju kao sagovornici u medijima. 0 njima najcesce govore odrasli,
pre svega roditelji i predstavnici drzavnih institucija, dok se deca veoma retko pitaju za
miSljenje ili komentar o temama koje ih se ticu.

* Decase vrlo ¢esto zloupotrebljavaju zarad senzacionalizma, posebno u dnevnoj Stampi.

* Uvedini tekstova i televizijskih priloga nema interpretacije. U najvecem broju slucajeva,
prilikom izveStavanja o negativnim stvarima u vezi sa decom, primarni cilj medija nije da uticu
na reSavanje odredenog problema, da istrazuju uzroke, posledice i moguca resenje, vec da
senzacionalistitko izveStavanje bude "mamac” za publiku.

* Usvakom desetom tekstu u Stampi krse se eticki principi i Kodeks novinara Srbije prilikom
izveStavanja o deci, $to je posebno alarmantan nalaz.

* Nedozvoljeno otkrivanje identiteta, ugroZavanje prava i dostojanstva dece i koriS¢enje
neprimerenih i uznemiravajucih sadrZaja najcesci su prekrsaji Kodeksa novinara Srbije
prilikom izveStavanja o deci.

« Sekundarna viktimizacija deteta ¢esta je pojava u domacéim medijima, posebno u dnevnoj
Stampi, jer nacinom izvestavanja mediji Cesto nanose dodatnu Stetu detetu koje je vec
pretrpelo odredeno nasilje, zlostavljanje ili nesrecu.

* Mediji zanemaruju ono Sto se naziva "najbolji interes deteta” kao jedan od principa
Konvencija o pravima deteta.

* Mediji ne primenjuju u dovoljnoj meri inovativne nacine izveStavanja o deci da bi privuklii
angazovali decu i prilagodili im teme kojima se bave.

* Sve prethodno navedeno dovodi do stvaranja "nezdrave" medijske klime koja negativno
utice i na samu decu i na percepciju dece u javnosti.
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